Dotyczy: konsultacji rynkowych na przygotowanie i przeprowadzenie w przestrzeni miejskiej dziatan

promocyjnych kampanii informacyjno - edukacyjnej ,Bezpieczni na etacie”.

Informacja o wideokonferencji z Uczestnikiem nr 2 data spotkania 04 marca 2026 r.
W dniu 04 marca 2026 r. Zamawiajgcy przeprowadzit wideokonferencje z Uczestnikiem nr2. W

ramach konsultacji rynkowych dotyczgcych realizacji kampanii outdoorowej ,Bezpieczni na etacie”

Spotkanie miato na celu doprecyzowanie mozliwosci technicznych, sposobu opisu przedmiotu
zamoéwienia oraz optymalnego wykorzystania budzetu
Wprowadzenie
W spotkaniu wzieli udziat przedstawiciele Zamawiajgcego oraz przedstawiciele Uczestnika
Konsultacji. Celem Konsultacji byto zebranie informacji rynkowych dotyczgcych przygotowania
postepowan o udzielenie zamowienia publicznego na realizacje dziatan promocyjnych kampanii
informacyjno-edukacyjnej ,Bezpieczni na etacie”, w szczegolnosci w zakresie kampanii internetowej
oraz dziatan outdoorowych. Informacje uzyskane w trakcie konsultacji majg zosta¢ wykorzystane przy
przygotowaniu opisu przedmiotu zamoéwienia oraz warunkéw przysztych postepowan
Przebieg konsultacji — pytania i odpowiedzi
1. Pytanie (Zamawiajacy):
Czy rozpoczecie kampanii musi nastgpi¢ w okreslonym dniu tygodnia (np. w poniedziatek),
czy mozliwe jest rozpoczecie emisji w dowolnym dniu?
Odpowiedz (Uczestnik):
W przypadku cyfrowych nosnikéw outdoorowych kampania moze rozpocza¢ sie w dowolnym
dniu. W odréznieniu od tradycyjnego outdooru, ktéry czesto funkcjonuje w cyklach
miesiecznych lub pétmiesiecznych, w digital outdoorze mozliwe jest uruchomienie kampanii w
dowolnym terminie.
2. Pytanie (Zamawiajacy):
Czy mozliwe jest rozpoczecie emisji kampanii w terminie do 7 dni od podpisania umowy?
Odpowiedz (Uczestnik):
Tak. W przypadku nosnikéw cyfrowych uruchomienie kampanii jest mozliwe bardzo szybko,
nawet w krétkim czasie od przekazania materiatow reklamowych.
3. Pytanie (Zamawiajacy):
Czy mozliwe jest emitowanie reklamy wytgcznie w wybranych godzinach, np. w godzinach
porannych i popotudniowych, kiedy natezenie ruchu jest najwieksze?
Odpowiedz (Uczestnik):
Technicznie jest to mozliwe, jednak wymaga dodatkowego zaprogramowania emisji i generuje
dodatkowe koszty obstugi. W praktyce koszt takiej konfiguracji moze by¢ zblizony do kosztu
emisji reklamy przez caty dzien.
Uczestnik wskazat rowniez, ze zakup emisji w wybranych godzinach nie musi automatycznie

oznaczac¢ uzyskania wigekszej liczby kontaktow z reklama.



4. Pytanie (Zamawiajacy):
Czy w ofercie uczestnika znajdujg sie nosniki reklamowe zlokalizowane na dworcach
kolejowych lub w przejsciach podziemnych przy dworcach?
Odpowiedz (Uczestnik):
Uczestnik potwierdzit mozliwos¢ przedstawienia szczegdtowe;j listy lokalizacji nosnikow wraz z
ich opisem, np. wskazujac konkretne dworce i liczbe ekranéw w danej lokalizacji.

5. Pytanie (Zamawiajacy):
Czy mozliwe jest przekazanie listy wszystkich dostepnych no$nikéw wraz z ich doktadnymi
lokalizacjami?
Odpowiedz (Uczestnik):
Tak, mozliwe jest przekazanie listy lokalizacji no$nikdw, w tym réwniez danych
geolokalizacyjnych pozwalajgcych na ich identyfikacje na mapie.

6. Pytanie (Zamawiajacy):
Jak mierzone sg kontakty z reklamg oraz widownia no$nikéw outdoorowych?
Odpowiedz (Uczestnik):
Na rynku funkcjonujg rézne metody pomiaru, jednak nie istnieje jeden powszechnie
stosowany standard. Dane o natezeniu ruchu moga pochodzi¢ m.in. z pomiaréw ruchu
drogowego lub innych badan ruchu.
Uczestnik podkreslit, ze sam poziom ruchu w danym miejscu nie zawsze przekfada sie
bezposrednio na realny kontakt odbiorcy z reklama.

7. Pytanie (Zamawiajacy):
W jaki sposdb mozna zapewni¢ poréwnywalnos¢ danych dotyczacych natezenia ruchu i
widowni w réznych miastach?
Odpowiedz (Uczestnik):
Mozliwe jest przyjecie wspdlnej daty odniesienia dla danych dotyczacych natezenia ruchu w
poszczegolnych miastach, tak aby wszystkie dane byly aktualne i poréwnywalne. Wazne, aby
dane pochodzity od tego samego operatora miejskiego lub zarzadcy drog. Z tym, ze nie kazde
miejsce np. turystyczne ulice dla pieszych, mogg nie mie¢ takiego badania.

8. Pytanie (Zamawiajacy):
Czy mozna w specyfikacji przetargowej okresli¢ wymagania dotyczgce oswietlenia nosnikéw?
Odpowiedz (Uczestnik):
Mozliwe jest wskazanie w dokumentac;ji przetargowej wymogu petnego oswietlenia nosnikow
(np. 100% os$wietlenia) lub zastosowania oswietlenia LED. Wedtug uczestnika taki zapis nie
powinien ogranicza¢ konkurenciji, poniewaz jest obecnie standardem rynkowym.

9. Pytanie (Zamawiajacy):
Jak rozumieé¢ wymaog legalnosci nosnikéw reklamowych?
Odpowiedz (Uczestnik)
Nosniki wielkoformatowe posiadaty zgtoszenia budowlane lub pozwolenia na budowe.

10. Pytanie o poufnosé¢ danych (Uczestnik)
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Zapytano, jak traktowane bedg informacje, ktére firma chciataby zastrzec jako tajemnice
przedsigbiorstwa.

Odpowiedz (Zamawiajacy):

Informacje zastrzezone powinny by¢ zgtaszane w trakcie lub na koniec spotkania. Bedg one
zawarte w notatce wewnetrznej, natomiast wersja publikowana w Biuletynie Informacji
Publicznej (BIP) zostanie zanonimizowana.

Pytanie (Uczestnik)

Czy budzet na cato$¢ zamoéwienia wynosi maksymalnie 500 000 z! brutto.

Odpowiedz (Zamawiajacy)

Tak, jest to budzet maksymalny na catg kampanie.

Pytanie (Uczestnik)

Czy w OPZ mozna wpisa¢ wymaog ekrandw minimum 55 cali, 77x123 cm, aby umozliwi¢ start
wiekszej liczbie podmiotéw.

Odpowiedz (Zamawiajacy)

Zamawiajgcy jest otwarty na takg modyfikacje i rozwaza zapis dopuszczajgcy formaty o
okreslonej tolerancji (np. +/- 10%), aby zapewni¢ poréwnywalnos¢ ofert.

Pytanie (Uczestnik)

Kto bedzie odpowiedzialny za przygotowanie materiatow i czy PIP dostarczy otwarte pliki
graficzne.

Odpowiedz (Zamawiajacy)

Wykonawca bedzie miat za zadanie przygotowac i dostosowac kreacje na podstawie
materiatéw i otwartych plikéw dostarczonych przez PIP.

Pytanie (Uczestnik)

Prosze o doprecyzowanie, co Zamawiajgcy rozumie przez wymaog przygotowania minimum 2
spoéjnych linii kreatywnych.

Odpowiedz (Zamawiajacy)

Chodzi o wybér miedzy dwiema réznymi koncepcjami wizualnymi (np. rézna kolorystyka lub
rozmieszczenie elementdw), z ktérych kazda bedzie miata warianty dla réznych grup
odbiorcow.

Pytanie (Uczestnik)

Czy wymag obecnosci w 10 aglomeracjach jest konieczny, sugerujgc, ze ograniczenie tego do
8 najwiekszych aglomeracji zwigkszy konkurencyjno$c.

Odpowiedz (Zamawiajacy)

Zamawiajacy przeanalizuje te sugestie, aby unikngé ograniczenia konkurencji do jednego
podmiotu.

Pytanie (Uczestnik)

Jaki jest ostateczny termin nadestania propozycji twardych zapiséw do OPZ oraz na jaki adres
e-mail je kierowac.

Odpowiedz (Zamawiajacy):

Dokumenty nalezy przesta¢ na adres kancelarii GIP do 10 marca 2026 r.



18. Pytanie (Uczestnik)
Padto pytanie o mozliwo$¢ telefonicznego dopytania o szczegdty w trakcie przygotowywania
propozycji.
Odpowiedz (Zamawiajacy)
Kontakt jest mozliwy, ale ze wzgledu na przepisy Prawa Zamowien Publicznych, kazde

pytanie i odpowiedz bedg musiaty zosta¢ udokumentowane w notatce i upublicznione.



